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深耕品牌强农之路，“武龙源”赋能乡村振兴

[bookmark: _GoBack]近日，“广货行天下·品味端阳·武江有礼”——2026“武龙源”新华龙粽新品发布会现场人头攒动，创新推出的“武龙源”新华龙粽凭借五指毛桃、古树茶等本土特色风味，收获大批市民和美食博主的点赞打卡。这款融合传统工艺与现代创意的特色好物，正是武江区“武龙源”区域公共品牌迭代升级的鲜活缩影。
立足“百千万工程”纵深推进的关键节点，武江区紧扣城郊农业发展定位，直面本土农业“小、散、弱”，产业链条短，产品溢价低，市场辨识度不高等突出痛点，以“武龙源”区域公共品牌建设为核心突破口，探索出一条“品牌引领、三产融合、联农带农”的城乡融合发展新路径。通过建体系、优标准、强运营、拓业态，彻底打破镇村产业壁垒，破解农业发展瓶颈，让零散乡土特产抱团出圈、提质增值，为城乡融合发展、镇村经济提质增效注入强劲动能，全力书写“百千万工程”武江答卷。
[image: IMG_256]“武龙源”新华龙粽新品发布会d1d1[image: 2ae46158077aaca4dd58962c785ca836]


一、系统布局筑体系重构城郊农业发展新格局
品牌崛起，谋定而后动。过去，武江区特色农产品种类丰富，龙归古树茶、江湾灵芝、龙归香蜜薯、西河五指毛桃等物产各具优势，但长期存在分散种植、单打独斗、标准不一、推广零散等问题，优质农产品难以卖出优质价格，镇村农业产业始终难以形成规模效应。
为彻底破解发展困局，武江区立足“百千万工程”产业振兴要求，高位统筹、系统谋划，构建起规范化、集约化的品牌发展体系。今年2月，武江区牵头成立国有独资企业广东武龙源实业投资有限公司，作为“武龙源”品牌唯一官方运营主体，搭建起成熟的“1+7+N”全域运营模式，以1个区级品牌运营中心为核心，统筹联动7个镇（街）强镇富村公司，辐射带动N个农业合作社、种养基地、经营主体，实现全区农业资源、资产、资金、人才、市场要素全域整合，彻底告别农业无序发展态势。
[image: IMG_257]武江区现代农业产业园d1d1[image: 2ae46158077aaca4dd58962c785ca836]

在品牌准入与品质管控上，武江区出台专项管理办法，建立严格的准入、监管、退出机制，仅授权7家强镇富村公司合规运营品牌产品。推行“强镇富村公司+农业主体+农户”闭环模式，从种苗培育、田间种植、生产加工到仓储销售，实行全流程标准[image: IMG_258]化管控。同时由区农业农村局牵头，联合市场监管部门常态化开展“双随机”抽查，定期开展标准化生产培训，全方位筑牢品牌质量底线。为夯实产业发展根基、激活镇村产业活力，武江区每年统筹1000万元乡村产业发展奖补资金，以1:1比例撬动社会资本精准赋能农业产业。2025年以来，累计评审扶持乡村产业项目12个，拨付财政奖补1300万元，撬动企业投资超3000万元，重点扶持粮食、茶叶、药材、兰花、预制菜等特色产业，推动特色农业连片开发、规模经营，切实破解产业“小散弱”难题。如今，全区纳入“武龙源”品牌体系的产品已扩增至64种，涵盖生鲜农产、精深加工品、文创衍生品三大品类，实现从“单品零散”到“矩阵集群”的跨越式转变。武龙源实业投资有限公司大门效果图d1d1[image: 2ae46158077aaca4dd58962c785ca836]

二、标准化建设提品质乡土好物实现价值跃升
品质是品牌的核心生命力。龙归香蜜薯、黄塱无花果、龙安淮山、江湾天冬、重阳贡柑、龙归丝苗米等农产品，以及清代民国瓷器青花夔龙纹炉香包、彩花纹笔记本等文创产品……这些看似不相关联的产品，如今有了共同的品牌名片——“武龙源”。
[image: IMG_259]武江区坚持以标准化建设赋能品牌提质，依托本土得天独厚的生态禀赋，联动科研院校搭建专业化研发平台，以严苛标准雕琢每一款产品，让山野好物从“原生态”变身“标准化”、从“深山货”升级“湾区礼”。
龙归镇续源村亚髻山d1d1[image: 2ae46158077aaca4dd58962c785ca836]

龙归镇续源村亚髻山的2万多株古茶树，是武江优质生态农业的鲜活名片。这里海拔落差适宜、气候温润、土壤富硒，近千年树龄的古茶树孕育出的古树茶清甜醇香、品质上乘。此前，古茶树资源分散在农户手中，管护粗放、销售零散，优质茶叶常年“藏在深山无人知”。为盘活特色资源，2024年武江区指导续源村成立古树茶农业专业合作社，依托“武龙源”品牌标准化体系，统一管护古茶树、统一生产加工、统一包装销售，同时深挖客家茶文化底蕴，打造“茶旅+”特色业态，让千年古茶树焕发新生机。
不止古树茶，武江区推动全域特色产业标准化、精细化升级。在江湾镇，依托政策奖补建成标准化灵芝育种、加工车间，连片种植灵芝超1000亩，延伸开发灵芝茶、灵芝切片等精深产品，大幅提升产品附加值；在西河镇，建成五指毛桃专用加工车间，扩种五指毛桃450亩，创新推出五指毛桃面、五指毛桃鸡、特色粉品等系列产品，丰富产品矩阵。
为持续夯实标准体系，武江区深化校地合作，联合广东省农科院、韶关学院等院校共建标准化研发中心，针对古树茶、灵芝、五指毛桃、香蜜薯等核心产品，细化种植环境、施肥管控、采收加工等全链条技术规范。同步搭建“一物一码”溯源系统，消费者扫码即可查询种植基地、加工流程、检测报告等全维度信息，实现核心产品100%可溯源，让“武龙源”产品品质可查、可信、可追溯。
三、多元创新拓赛道全域激活品牌传播活力
依托“百千万工程”业态融合发展思路，武江区打破传统农业单一产销模式，创新推行“线上数字赋能、线下场景破圈、农文旅商融合”的立体化运营模式，让“武龙源”品牌走出山野、走进商圈、走向湾区。
[image: IMG_260]“武龙源”系列产品首次亮相“食博会·预博会和农博会”d1d1[image: 2ae46158077aaca4dd58962c785ca836]


线下场景持续创新，解锁助农新场景。武江区创新打造“君临·‘武龙源’集市”，将特色农产品展销与城市商圈、夜间经济、文化展演深度融合，依托孟洲坝夜市、芙蓉大舞台、农民丰收节等本土场景，打造品牌专属文化IP“龙仔”，以“文化引流+产品直销”模式，让市民近距离体验、选购武江好物。同时，主动对接粤港澳大湾区市场，组织品牌产品进驻广州南站、国家级食博会等核心平台，让龙归香蜜薯、非遗腐竹、古树茶等特色产品进入全国视野，凭借过硬品质收获广泛好评。“这些产品都是源自武江的纯天然好物，我们想让更多人尝到粤北山野的好味道。”在最近举办的2026食博会·预博会和农博会展位上，“武龙源”七大系列产品整齐陈列，工作人员热情地为展销企业和观众介绍产品特点，现场试吃区的五指毛桃面甚受欢迎。
[image: IMG_261]“武龙源”相约广州南站暨产品展销大会启幕d1d1[image: 2ae46158077aaca4dd58962c785ca836]


线上数字赋能提速，拓宽增收新渠道。“3、2、1，武龙源精品上链接！”今年4月，武江区举办“广货行天下·电商助振兴”农文旅电商直播人才专题培训，100余名种植养殖户、新农人、村播达人齐聚一堂，从流量算法、话术拆解到实景开播、账号运营，通过“理论+实操+评比”一体化模式，全面提升本土人才电商直播实战能力。据悉，自数字化运营落地以来，辖区特色农产品平均售价提升10%，销售额同比增长超30%。

政企校企协同联动，凝聚发展合力。武江区主动联动粤海食品、广东兴顺佳集团等龙头企业，落地淀粉制品加工、农产品精深加工等项目，补齐产业链短板；深化校地企三方合作，推进黑山羊养殖等特色项目落地，借助高校智力资源赋能产品研发、品牌策划与人才培育，构建多方共建、资源共享、优势互补的品牌发展生态。
四、三产融合促共富品牌赋能乡村全面振兴
产业兴则乡村兴，品牌强则农民富。武江区以“武龙源”品牌为纽带，串联特色种养、精深加工、文旅体验三大业态，推动一产提质、二产增效、三产赋能，实现“种得好、加工精、卖得俏、游得欢”，切实把农业资源优势转化为镇村经济发展优势，为“百千万工程”落地见效筑牢民生根基。
依托“黄金水岸”蔬果产业带、“十里田园·生态长廊”等特色载体，武江区串联网红打卡点、种养基地、民宿餐饮，打造“产业路+观光路+共富路”融合模式。江湾镇创新灵芝康养文旅业态，打造客家特色民宿、灵芝科普基地，成功举办首届灵芝文化节，实现种植、加工、文旅深度联动；龙归镇深耕茶旅融合，推出春季采茶制茶体验、茶文化节等特色活动，全方位激活乡村文旅消费活力。
四季农事IP持续升温，让乡村四季有景、四季可游、四季增收。武江区精心打造“‘武龙源’四季农事节”，春季采茶制茶、夏季蔬果采摘、秋季丰收体验、冬季康养休闲，分季节推出特色文旅产品与消费场景，推动传统农产品向旅游商品、康养产品转型，实现从“卖原料”向“卖产品、卖故事、卖文化”的跨越，大幅提升产业附加值。
品牌赋能之下，联农带农成效愈发凸显。通过订单农业、入股分红、就近务工等多元模式，农户深度嵌入产业链条，持续稳定增收。截至目前，“武龙源”品牌系列产品累计销售额突破620万元，各强镇富村公司累计实现营业收入322.64万元，带动村集体增收52.27万元，惠及千余名群众就业增收，真正实现品牌发展成果共建共享。
[image: IMG_263]微信扫码即可登录“武龙源”小程序d1d1[image: 2ae46158077aaca4dd58962c785ca836]



风好正是扬帆时，策马扬鞭再奋蹄。下一步，武江区将持续以“百千万工程”为引领，深耕“武龙源”区域公共品牌建设，持续完善标准化体系、丰富产品矩阵、拓宽营销渠道、深化农文旅融合，全力推动品牌从本土特色向湾区标准、全省样板跃升，持续激活城乡融合发展新动能，以品牌强农、产业兴农、文旅富农的生动实践，奋力书写武江乡村全面振兴高质量发展新篇章。
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